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Resumen: Este estudio examina la polarizacién politica en Argentina (2019, 2023) y
Brasil (2018, 2022) durante las campafias presidenciales, analizando la interaccién en-
tre actores, medios y temas en plataformas digitales. Se recopilaron mas de 1.5 millo-
nes de publicaciones de Facebook usando CrowdTangle. Técnicas como LDA y grafos
de co-ocurrencias revelaron diferencias clave. En Argentina, la polarizacién se centré
en la economia y lo politico, con fuerte presencia de discursos antisistema de actores
como Javier Milei. En Brasil, la divisiéon giré en torno a valores religiosos y la legitimi-
dad institucional, destacindose actores evangélicos. Los resultados demuestran como
los contextos nacionales moldean las dindmicas digitales, amplificando discursos y ac-
tores especificos durante periodos electorales.
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Abstract: This study analyzes political polarization in Argentina (2019, 2023) and Bra-
zil (2018, 2022) during presidential campaigns, focusing on the interaction between
political actors, media, and key themes on digital platforms. Over 1.5 million public
Facebook posts were collected via CrowdTangle. Techniques like LDA and co-occur-
rence graphs revealed significant differences. In Argentina, narratives were dominated
by economic and political issues, with strong anti-establishment discourses from fi-
gures like Javier Milei. In Brazil, polarization revolved around religious values and
nstitutional legitimacy, with evangelical actors playing central roles. These findings
highlight how national contexts shape digital dynamics, amplifying specific discourses
and actors during electoral periods.
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1. Introduccion

Los estudios sobre la polarizacién politica en Latinoamérica coin-
ciden en la preocupante division de la opinién puablica en Argentina y
Brasil. Una vasta produccién cientifica reciente en ambos paises describe
los elementos y manifestaciones de este fenémeno. Este estudio anali-
za la polarizaciéon politica en Argentina y Brasil durante las campanas
electorales de 2018, 2019, 2022 y 2023, enfocandose en las dinamicas
entre actores politicos, medios de comunicacién y tematicas centrales en
plataformas digitales. El objetivo general es examinar cémo estas inte-
racciones configuran la polarizacién en el contexto digital. Especifica-
mente, buscamos identificar los actores y temdticas mas relevantes en la
polarizacién en Facebook y comprender su papel.

Argentina y Brasil han experimentado ciclos de alta polarizacién,
marcados por eventos sociopoliticos y econémicos que transformaron los
debates publicos. En Brasil, las elecciones de 2018 y 2022 marcaron el
auge y caida del bolsonarismo, un marco del clivaje reciente moralista,
religioso y antisistema (Mainwaring & Pérez-Lifian, 2023), y cuyo desatio
a las instituciones culminé en la invasién de las sedes de los tres poderes
en Brasilia el 8 de enero de 2023. Este evento fue la consecuencia ex-
trema de una estrategia de deslegitimacioén electoral y polarizacién que
caracterizé al periodo.

En Argentina, las elecciones de 2019y 2023 encapsularon la intensi-
ficacién de un conflicto politico crénico. La victoria del Frente de Todos
en 2019 pronto se vio opacada por una crisis econémica y sanitaria que
profundizé el malestar social. Este escenario allan6 el camino para la
irrupcién de Javier Milei en 2023, cuyo discurso antisistema y libertario
canaliz6 el enojo de un electorado exhausto con la politica tradicional
(Luccaet al., 2025), reconfigurando el mapa politico y generando nuevas
divisiones identitarias en torno a propuestas radicales como la dolariza-
cion, la reduccién del Estado y la antipolitica.

Ademds, los casos de Argentina y Brasil ejemplifican las diversas ten-
dencias que enfrenta la democracia en la regién. Si bien el estancamien-
to democratico es la situacién mas comun, Brasil se destacé por haber
experimentado una erosién preocupante aunque modesta de su sistema
politico entre 2002 y 2021 (Mainwaring & Pérez-Lifian, 2023). Dicho
retroceso se acentué con la emergencia de nuevas fuerzas autoritarias
de derecha a partir de 2018. No obstante, el reciente informe de V-Dem
(Lindberg et al., 2025) sefiala un giro decisivo: la eleccion de Lula da
Silva en 2022 revirti6 la tendencia autocratica que habia alcanzado su
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punto mas alto con la victoria de Bolsonaro. El fracaso del intento de
golpe de Estado del 8 de enero de 2023 consolidé este giro hacia la de-
mocracia, con la negativa de las Fuerzas Armadas a participar y un papel
crucial de la presién internacional.

Argentina, por su parte, se ha mantenido en una situacién de estan-
camiento o ha mostrado poco cambio en su nivel de democracia entre
2002y 2021 (Mainwaring & Pérez-Lifian, 2023). Sin embargo, el tltimo
informe de V-Dem (Lindberg ef al., 2025) sefiala que, aunque clasifica-
do como una democracia liberal, el pais muestra un retroceso en los
indicadores de pluralismo y deliberacion. Este deterioro se manifiesta,
principalmente, en la parcialidad de los medios de comunicacién y la
discriminacién contra los partidos y candidatos de la oposicién.

Las elecciones nacionales en estos paises no solo definieron la
orientacién politica de sus gobiernos, sino que también moldearon los
discursos y estrategias de comunicacién en redes sociales. Los actores
politicos y mediaticos se dedicaron a resaltar tematicas que apelan
a divisiones ideolégicas. Nuestro andlisis se enfoca en como estas di-
namicas de confrontacién se traducen en interacciones en Facebook,
identificando patrones y actores que contribuyen a la profundizacién
de la polarizacién.

El presente estudio emplea un enfoque cuantitativo, complemen-
tado con analisis cualitativo de contenido. Recolectamos 1.581.910 pu-
blicaciones publicas de Facebook mediante CrowdTangle, abarcando los
periodos electorales mas recientes de cada pais. Para identificar temas
predominantes, utilizamos Latent Dirichlet Allocation (LDA). La cons-
trucciéon de grafos de co-ocurrencias permitié un andlisis estructural
con métricas como centralidad de intermediacién, grado y cercania, y
el algoritmo de Louvain para detecciéon de comunidades. Este analisis
se complement6 con la exploracién cualitativa de las publicaciones para
identificar temas polarizantes.

El estudio revela diferencias contextuales en las temdticas dominan-
tes y las dindmicas de centralidad. En Argentina, los debates se enfoca-
ron en la economia y temas politicos, con discursos econémicos y antisis-
tema. En Brasil, los valores religiosos y las ideologias culturales ocuparon
un lugar central, con énfasis en la legitimidad institucional y los valores
religiosos. Las métricas de centralidad mostraron cémo actores disrup-
tivos como Milei en Argentina ganaron protagonismo, mientras que en
Brasil la agenda evangélica promovida por Bolsonaro intensificé las di-
visiones. Las tematicas emergentes identificadas con modelos LDA resal-
taron la evolucién del discurso polarizador en cada contexto.
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2. Polarizacion, elecciones y plataformas

Argentina y Brasil estan entre los paises mas polarizados en el mun-
do (Ries, 2023). El informe Edelman Trust Barometer 2023 identifica la
desconfianza, un tejido social debilitado y las injusticias sistémicas como
factores que profundizan este fenémeno. Gobiernos, lideres politicos,
medios y periodistas son percibidos con gran desconfianza y como los
principales beneficiarios de la creciente divisién de la opinién publica.
Es un fenémeno cuya constituciéon e intensidad estan determinadas por
la interaccién estratégica entre dimensiones afectivas e ideolégicas, la
agencia de élites politicas y mediaticas que instrumentalizan un ecosis-
tema hibrido de comunicacién y la explotacién deliberada de fracturas
sociales en torno a tematicas especificas (McCoy et al., 2018). Esta articu-
lacién define el caracter singular del conflicto en cada contexto nacional.
La comparacion sistematica de ambos casos revela estos mecanismos de
producciéon y amplificacién del disenso y desnaturaliza la polarizacion al
exponerla como el resultado de procesos sociohistéricos que trascienden
y reconfiguran el ambiente digital.

La polarizacién politica se define como la creciente divergencia de
actitudes, creencias y opiniones entre grupos dentro de una sociedad
(Tucker et al., 2018). Esta division va mas alla de lo ideolégico o parti-
dario, generando hostilidad y una falta de consenso que impregna di-
mensiones sociales, morales y culturales (Abramowitz & Saunders, 2008;
Lupu, 2015). Su expresion se explica por la interaccién de las dimensio-
nes ideoldgica y afectiva y por sus légicas asimétrica y dinamica.

La polarizacién ideolégica refleja una distancia profunda en visiones
de mundo, propuestas politicas y valores fundamentales. La polarizacién
afectiva, por su parte, implica un fuerte rechazo emocional hacia quienes
pertenecen a otros grupos, cominmente basado en la identidad mas que
en ideas concretas (Iyengar et al., 2012; Mason, 2015). A su vez, la pola-
rizacién asimétrica reconoce que este conflicto no se manifiesta con igual
intensidad o de la misma manera en todos los sectores. Como demostré
Gonzalez-Bailén et al. (2023) para el caso de Facebook, la desinforma-
cién y el contenido mas polarizador suelen concentrarse y amplificarse
de manera desigual en uno de los polos del espectro politico.

Esta combinacién de dimensiones y modos de expresion —ideolo-
gica, afectiva, asimétrica y dinamica (Bello, 2023a)— proporciona un
marco para analizar cémo la polarizacién se materializa en diferentes
contextos. En el caso de Argentina y Brasil, este marco permite examinar
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el rol que tienen los actores politicos y mediaticos en activar y exacerbar
estas dimensiones.

La pregunta por los actores relevantes y el papel de los medios tradi-
cionales y no tradicionales se inserta en un debate teérico sobre los mo-
tores de la polarizacion: <es esta el resultado inevitable de las légicas al-
goritmicas de las plataformas digitales o, por el contrario, es impulsada
principalmente por la agencia estratégica de actores politicos y mediati-
cos que instrumentalizan las herramientas a su disposicién? Este trabajo
se adhiere a la segunda perspectiva, argumentando, junto con Waisbord
(2020), que la polarizacién es principalmente el resultado de procesos
comunicativo-politicos que obedecen a decisiones de élites politicas y
mediaticas, mas que a procesos predeterminados por el ambiente digital.

Desde este enfoque, identificar a los actores mas relevantes (las éli-
tes politicas, los lideres de opinién y los conglomerados mediaticos) sig-
nifica cartografiar a los agentes que activan y movilizan las dimensiones
afectiva e ideoldgica de la polarizacién. Son estos actores los que, con
sus discursos y estrategias, transforman divisiones sociales latentes en
conflictos polarizados (Mason, 2015; Singer, 2021). La centralidad de
su rol reside en su capacidad para enmarcar la disputa politica, defi-
nir las lineas del conflicto (nosotros vs. ellos) y explotar fracturas sociales
existentes.

Del mismo modo, verificar la distincién entre medios tradicionales y
no tradicionales no busca simplemente clasificar fuentes, sino operacio-
nalizar empiricamente la arquitectura del ecosistema hibrido de comuni-
cacién en el que se desarrolla la polarizacién. No hay un tipo de medio
que polarice unilateralmente; en cambio, existen procesos mixtos donde
distintos tipos pueden intensificar el conflicto, especialmente en paises
con una fuerte tradicién de medios partidarios y alineados con fuerzas
politicas (Hallin & Mancini, 2012; Kitzberger, 2012). La pregunta es, por
lo tanto, <cémo se articulan y potencian mutuamente los viejos y nuevos
medios en este proceso? En Argentina, por ejemplo, la grieta en los me-
dios tradicionales precedié y molde6 la polarizacién digital (Castrelo,
2023; Durr Missau, 2023; Schuliaquer & Vommaro, 2020), mientras que
en Brasil, las redes sociales actuaron como catalizador de una polariza-
cién que luego se traslado a los medios tradicionales (Recuero & Gruzd,
2019; Singer, 2021). Esta diferencia subraya que la infraestructura tec-
nolégica es un campo de disputa, pero son las estrategias de los actores,
ancladas en contextos politicos nacionales, las que la definen.

En consecuencia, las plataformas digitales como Facebook no son
vistas aqui como el origen de la polarizacién, sino como amplificadores y
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reconfiguradores de dindmicas preexistentes. Su légica algoritmica, ba-
sada en el engagement, privilegia contenido emocional y divisivo (Uzoga-
ra, 2023), creando cdmaras de eco (Calvo & Aruguete, 2020) que pueden
reforzar la polarizacién afectiva (Gonzélez-Bailén et al., 2023). Sin em-
bargo, meta andlisis rigurosos sugieren que su efecto causal directo en la
polarizacién podria ser menor de lo supuesto (Allcott et al., 2024). Su im-
pacto radica en proporcionar a las élites un nuevo y potente instrumento
para llegar a sus bases, segmentar audiencias y movilizar el conflicto con
una eficiencia sin precedentes (Barbera et al., 2015; Guess et al., 2019).

En sintesis, centrarse en los actores y los medios permite responder
al porqué de la intensidad de la polarizacién en cada contexto: esta de-
pende de la voluntad y la capacidad de las élites para explotar las fractu-
ras sociales y de la arquitectura especifica del ecosistema mediatico que
instrumentalizan para ello. La identificacién de los temas centrales que
dominan la disputa politica en plataformas digitales responde a la pre-
gunta tedrica de fondo: ¢a través de qué fracturas sociales y repertorios
discursivos se moviliza estratégicamente la polarizacion? Este analisis
devela los mecanismos a través de los cuales las élites politicas y me-
diaticas, utilizando el ecosistema hibrido de comunicacién, enmarcan el
conflicto politico, activan identidades grupales y exacerban la dimensién
afectiva de la polarizacion.

La polarizacién no es el resultado inevitable de la arquitectura di-
gital, sino que esta vinculada a la explotacion deliberada de clivajes so-
ciales preexistentes (econémicos, morales, raciales, culturales) por parte
de actores con agendas especificas. Estos temas no emergen espontinea-
mente; son seleccionados y potenciados porque resuenan con ansieda-
des, resentimientos e identidades profundas en segmentos especificos
de la sociedad (Bello, 2023b). Asi, la pregunta por los temas centrales y
conflictivos es, en esencia, la pregunta por el combustible discursivo de
la polarizacion.

En este proceso, el ecosistema medidtico fragmentado, con su 16-
gica de nichos y segmentacién, no crea estos temas desde cero, pero
si proporciona el canal perfecto para su amplificacién y radicalizacién.
Waisbord (2020) sefiala que, a diferencia del modelo de medios masivos
del siglo XX, que buscaba contenidos moderados para no alienar au-
diencias amplias, la lé6gica contemporanea de segmentacién incentiva
la produccién de contenidos que se ajustan perfectamente a identida-
des politicas particulares. Esta dindmica es especialmente relevante en
América Latina, donde, como apunta el autor, los medios tradicionales
nunca tuvieron como estrategia mercantil la neutralidad, sino que hist6-
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ricamente estuvieron alineados con intereses partidarios y dependientes
de la publicidad estatal (Kitzberger, 2022).

Sin embargo, su manifestacién contempordnea en entornos digita-
les posee caracteristicas distintivas. La arquitectura de la comunicacién
publica actual (fragmentada, mediatizada y con fuertes incentivos co-
merciales para la segmentacién) intensifica y reconfigura dindmicas pre-
existentes (Waisbord, 2020). El aporte de esta investigacién es analizar
empiricamente como se articula en el ecosistema hibrido de platafor-
mas digitales y medios tradicionales en América Latina. El foco estd en
cartografiar los mecanismos especificos a través de los cuales las élites
politicas y mediaticas instrumentalizan estas nuevas condiciones para
exacerbar el conflicto, aprovechando fracturas sociales histéricas pero
con una potencia, escala y velocidad de circulacién inéditas (Aruguete,
Calvo & Ventura, 2020).

Nuestros resultados indican que los elementos politicos y sociales de
los cuatro acontecimientos histéricos sefialados por Castrelo (2023) no
solo persistieron sino que se recalibraron en Facebook durante 2019 y
2023. La grieta econémica, lejos de resolverse, se intensificé en 2023 con
el debate sobre la dolarizacién, demostrando que la fractura Estado-mer-
cado sigui6 siendo el clivaje estructurante de la polarizacién argentina.
Sin embargo, el elemento del Bicentenario —la idea de una “patria
grande latinoamericana”— de cierto modo migré y se transformé: dejé
de ser un relato movilizador explicito en 2019 y fue sustituido en 2023
por una geopolitica de alineamientos internacionales antagénicos (ali-
neacién con EE.UU. vs. soberania), donde la retérica de la integraciéon
regional cedi6 lugar a una disputa identitaria mas global. Esto evidencia
que los marcos discursivos histéricos no desaparecen. Las plataformas
digitales se convierten en el espacio donde se recontextualizan y adaptan
a nuevas agendas y liderazgos, como lo demuestra la irrupcién de Javier
Milei (Falak & Ramirez, 2025).

Las platatormas digitales, lejos de originar estos temas, reconfiguran
su circulacion e intensidad. La légica del engagement, que premia la in-
dignaciény el conflicto (Uzogara, 2023), asegura que los temas mas divi-
sivos sean los que mas circulen. Temas como la corrupcién, la seguridad,
los derechos de las minorias o la intervencién del Estado en la economia
dejan de ser debates de politicas publicas para convertirse en sefales
de identidad tribal que simplifican la complejidad social en una disputa
entre el bien y el mal (Pérez et al., 2021).

Por ello, cartografiar estos temas y discursos permite ir mas alla de
la descripcién para comprender la gramatica del conflicto en cada con-
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texto. En Brasil, la explosién de temas morales y religiosos durante las
elecciones de 2018, junto con narrativas anticorrupcién, no fue casual;
fue el repertorio usado para reactivar un conservadurismo latente (Sin-
ger, 2021). En Argentina, la persistencia de la grieta en torno a la gestion
econdmica y el rol del Estado refleja una fractura social histérica que los
actores reactivan ciclicamente (Kessler & Vommaro, 2021). Identificar es-
tos temas es, por tanto, descifrar el guion que las élites utilizan para mo-
vilizar a sus bases y como ese guion se adapta y amplifica en el escenario
digital de Facebook, donde las comunidades interpretativas se agrupan
en torno a marcos discursivos comunes. Es la clave para desentrafar el
cémo la polarizacién construye, a través de discursos especificos, la rea-
lidad social conflictiva que alimenta la hostilidad intergrupal y consolida
las identidades politicas antagénicas que definen a las democracias de
Argentina y Brasil en el siglo XXI.

El analisis de la polarizacién en Argentina y Brasil confirma el ar-
gumento central de Waisbord (2020): su intensidad y morfologia estan
determinadas por la articulacién especifica entre procesos politicos na-
cionales, estrategias de élites y el ecosistema medidtico disponible, mas
que por la tecnologia digital per se. La comparacién entre ambos casos
revela dos trayectorias opuestas que culminan en un escenario similar de
alta conflictividad.

En Argentina, la polarizacién se caracteriza por una génesis tempra-
na en los medios tradicionales, donde la “grieta” entre el kirchnerismo
y grandes conglomerados mediaticos se consolid6 a través de conflictos
politicos y simbdlicos clave, como la Ley de Medios de 2009 o el bicen-
tenario de 2010, que definieron identidades antagénicas irreconciliables
(Castrelo, 2023; Schuliaquer & Vommaro, 2020). Las plataformas digita-
les llegaron a un campo ya minado, donde actores politicos y mediaticos
preexistentes trasladaron y amplificaron sus disputas, utilizando temas
econémicos y morales para movilizar a bases ya identificadas (Kessler et
al., 2020; Kessler & Vommaro, 2021).

En Brasil, la polarizacién tuvo una génesis y base digital, catalizada
por la reactivacién de un conservadurismo latente a través de las redes
sociales durante una profunda crisis politica y econémica (Singer, 2021).
Las plataformas funcionaron como el espacio de incubacién para una
nueva derecha radical que, una vez con poder, logré reconfigurar el eco-
sistema mediatico tradicional y alinear una parte significativa de él con
su proyecto. La desinformacién y los discursos morales fueron armas
centrales para la divisién (Recuero & Gruzd, 2019; Bonow Soares et al.,
2021).
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Estas trayectorias opuestas demuestran que las plataformas no son
el origen del conflicto, sino su amplificador y reconfigurador en funcién
de contextos politicos nacionales tinicos. En ambos casos, sin embargo,
el resultado es la consolidacién de un ecosistema hibrido donde élites
politicas y mediaticas instrumentalizan todos los recursos a su disposi-
ciéon para explotar fracturas sociales a través de temas sensibles, confir-
mando que la agencia humana y las decisiones estratégicas son el motor
principal de la polarizacién. La digitalizacién fragmenta a los publicos
en torno a simpatias politicas e intereses especificos, afianzando inter-
mediaciones comunicativas ancladas en légicas partidarias e ideoldgicas
(Waisbord, 2020). Sin embargo, esta fragmentacién no equivale a un en-
capsulamiento absoluto en camaras de eco herméticas, sino a la forma-
cién de redes con conexiones limitadas pero no nulas (Aruguete & Calvo,
2018).

La comparacién entre Argentina y Brasil se justifica en una sélida
tradicién de la ciencia politica latinoamericana que los considera casos
emblemiticos y contrastantes para analizar dindmicas regionales. Si bien
comparten caracteristicas, sus trayectorias histérico-politicas divergen-
tes en la gestacion del conflicto los convierten en laboratorios naturales
ideales. Esta diferencia en la secuencia causal (medios tradicionales vs.
plataformas digitales) es lo que hace valiosa la comparacién. Al contras-
tar sistematicamente ambos casos, es evidente que la arquitectura de la
polarizacién es siempre hibrida y depende de la trayectoria histérica de
cada pais. La comparacién es, por tanto, el instrumento para delimitar
el tecnodeterminismo y aclarar su aspecto politico y social.

En este marco tedrico, abordamos las herramientas conceptuales
para comprender la polarizacién politica como un fenémeno impulsa-
do por la agencia de élites que instrumentalizan ecosistemas medidticos
hibridos y explotan fracturas sociales. Nuestras preguntas de investiga-
cion centradas en identificar actores, distinguir el papel de los medios
y cartografiar los temas centrales se derivan de esta discusion, ya que
buscan operacionalizar empiricamente estos mecanismos de producciéon
del conflicto en el entorno especifico de Facebook durante procesos elec-
torales.

Es importante sefialar que la ambicién de este trabajo no es agotar
la complejidad teérica aqui desglosada, sino ofrecer un registro empirico
riguroso y situado de cémo estos mecanismos se manifestaron en elec-
ciones clave de Argentina (2019, 2023) y Brasil (2018, 2022). EI anélisis
propuesto, aunque parcial, es un punto de partida para comprender las
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particularidades de la polarizacién en dos de las democracias mas im-
portantes de la regién y sentar las bases para investigaciones futuras.
Al centrarnos en Facebook, capturamos una dimensién de un fenéme-
no mucho mas complejo. Sin embargo, creemos que este registro es un
aporte para mapear la arquitectura del discurso polarizador en el espa-
cio publico contemporaneo.

3. Metodologia

En este estudio, adoptamos un enfoque mixto para investigar la
polarizacién politica durante las campanas presidenciales de Argentina
(2019y 2023) y Brasil (2018 y 2022). Nos guiamos por una pregunta ge-
neral: ¢Cudles son las principales dinamicas de polarizaciéon politica en
Argentina y Brasil durante las campanas electorales de 2018, 2019, 2022
y 2023, en relacién con los actores politicos, los medios de comunicacién
y las tematicas centrales en plataformas digitales? Con eso, respondemos
las siguientes preguntas especificas:

P1: <Quiénes son los actores mas relevantes en la polarizacién
politica en Argentina y Brasil en la plataforma Facebook du-
rante las campanas electorales?

P2: {Qué rol juegan los medios tradicionales y no tradicionales
en la configuracién de la polarizacién politica en este con-
texto digital?

P3: {Cuales son las tematicas centrales y conflictivas que los ac-
tores politicos y medidticos destacan en las plataformas di-
gitales?

El objetivo general del estudio fue analizar las dinamicas de pola-
rizacién politica en Argentina y Brasil durante las campanas electorales
de 2018, 2019, 2022 y 2023, centrandose en la interaccién entre ac-
tores politicos, medios de comunicacién y las temdticas principales en
plataformas digitales. La recoleccién de datos se realizé utilizando la
herramienta CrowdTangle, extrayendo publicaciones publicas de Face-
book durante los periodos de campaiia electoral en ambos paises. Reco-
lectaron un total de 1.581.910 publicaciones, de las cuales 385.962 son
de Argentina y 1.195.948 de Brasil. Las configuraciones de la bisqueda
incluyeron:
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* Plataforma: Facebook;

* Paises (Page Admin Top Country): Argentina y Brasil;

* Tipo de cuentas: Paginas;

* Periodos:
Argentina: 07/09/2019 — 25/11/2019; 17/09/2023 — 20/11/2023;
Brasil: 16/08/2018 — 29/10/2018; 16/08/2022 — 31/10/2022;

* Idiomas: Espaiiol y portugués;

* N: 1.581.910 (AR: 385.962; BR: 1.195.948).

Para identificar las tematicas predominantes en las publicaciones,
utilizamos la técnica de Latent Dirichlet Allocation (LDA) (Campbell et
al., 2003). Latent Dirichlet Allocation (LDA) es una de las técnicas mas
usadas para modelar temas a partir de un corpus de textos (Ebeling et
al., 2021). Se trata de una técnica no supervisada que asume que cada
documento en el corpus es una combinacién de varios temas, y que cada
tema esta compuesto por un conjunto de palabras con una determina-
da probabilidad de pertenencia al tema. Como resultado, LDA agrupa
palabras que tienden a aparecer juntas en los documentos, aunque los
temas pueden compartir algunas palabras en comtn. La LDA permiti6
identificar las discusiones mas relevantes asociadas con la polarizaciéon
en cada pafs. Construimos redes a partir de la asociaciéon entre las pala-
bras, priorizando los temas con mas elevado grado de intermediacion.
De este modo, identificamos las palabras que se sitian entre distintas
comunidades de palabras, por lo tanto palabras que asocian y/o disocian
discursos.

Posteriormente, analizamos la red de relacién entre las paginas de
Facebook a través de los links iguales que comparten en sus posteos. El
analisis de redes también es una estrategia metodolégica comuin en in-
vestigaciones sobre el entorno digital (Aruguete et al., 2020; Aruguete &
Calvo, 2018; Calvo et al., 2023; Calvo & Aruguete, 2020; Recuero, 2017;
Recuero & Soares, 2020). Calculamos métricas de centralidad, incluyen-
do la centralidad de grado, para medir la participaciéon directa de cada
actor; la centralidad de cercania, para identificar qué tan conectados es-
tan los actores dentro de la red; y la centralidad de intermediacién, que
permite evaluar el rol mediador entre distintas comunidades. Ademas,
aplicamos métodos de deteccién de comunidades como el algoritmo de
Louvain (Blondel et al., 2008; Ebeling et al., 2021; Kessler et al., 2020),
optimizando la modularidad y revelando agrupaciones significativas de
términos y temdticas dentro de los grafos.
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Realizamos comparaciones temporales y geograficas para identifi-
car variaciones en estas métricas segin los contextos electorales (Brasil
2018, 2022; Argentina 2019, 2023). Estas comparaciones aportaron in-
formacién sobre los cambios en los roles de los actores y las dinamicas
tematicas a lo largo del tiempo.

Para complementar el andlisis cuantitativo, realizamos un analisis
cualitativo de las publicaciones centrales. Esto incluy6:

* Laidentificacién de temas polarizantes mediante el andlisis
de publicaciones con alta centralidad de intermediacién.

* La comprensién de la naturaleza de la polarizacién a partir
de como los actores politicos, medidticos y otros creadores
de contenido utilizan el lenguaje para promover la division.

* La evaluacién de coherencia y divergencia en narrativas
para analizar si las publicaciones reflejan narrativas comu-
nes o visiones divergentes que exacerban la polarizacién.

Finalmente, generamos visualizaciones de grafos para representar
las conexiones entre actores y temas polarizantes. Este enfoque integré
tres componentes principales: el modelado de temas, el andlisis de redes
sociales (ARS) y el analisis de contenido cualitativo, permitiendo explo-
rar cémo actores politicos, medios y creadores de contenido fomentan la
polarizacién en Argentina y Brasil. La metodologia permitié identificar
las particularidades entre ambos contextos.

4. La relevancia de politicos, medios y creadores
de contenido en la polarizaciéon en Argentina y Brasil

Para comenzar el analisis comparativo entre Argentinay Brasil, iden-
tificamos los actores que influyen en el contexto medidtico de cada pais.
Ambos tienen contextos socio-culturales y sistemas politicos y mediaticos
distintos, lo que impacta en la manera en que el pablico interactia con
los contenidos en Facebook. Un indicador de la relevancia de las pagi-
nas son las interacciones que reciben en sus publicaciones. En Facebook,
los usuarios interactian con los posteos a través de herramientas como
“like” (me gusta), “love” (me encanta), “haha” (me divierte), “wow” (me
sorprende), “sad” (me entristece), “angry” (me enoja), “share” (compartir)
y comentarios. Consideramos la suma de todas estas interacciones (7otal
Interactions) como un parametro para evaluar la relevancia de estas pagi-
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nas en la discusién publica. Este enfoque nos permite evaluar la influen-
cia de estos actores en la movilizaciéon de la audiencia en la plataforma.

En la Tabla 1, mostramos las diez pidginas con mayor nimero total
de interacciones en Argentinay Brasil en los dos altimos periodos electo-
rales. En Brasil, los politicos dominaron el ranking en ambas elecciones,
con Jair Bolsonaro liderando en 2018 (16.9 millones de interacciones) y
2022 (7 millones), seguido por figuras como Fernando Haddad y Lula en
2018, y Carla Zambelli y Lula en 2022. Ademas, los medios tradicionales
jugaron un papel clave, destacindose UOL con mdas de 12 millones de
interacciones en 2018 y UOL Noticias con més de 11 millones en 2022,
junto con el crecimiento de CNN Brasil y Jovem Pan News. En Argen-
tina, los medios tradicionales mostraron protagonismo, con Clarin, TN
y La Nacién liderando en 2019, siendo Clarin el mas destacado con 4.3
millones de interacciones. En 2023, “Mate con Mote” encabez6 el ran-
king. La Nacién y TN conservaron su presencia, aunque con una dismi-
nucién en el nimero de interacciones respecto a 2019.

Tabla 1
Top 10 paginas en total de interacciones en Argentina y Brasil
AR 2019 AR 2023 BR 2018 BR 2022
Page Total Page Total Total Total
Name Interactions Name Interactions Page Name Interactions Page Name Interactions
Clarin 4320545 | MACCON g g59.659 | JAIrMessias g4 770 Carla = 99 050.117
Mote Bolsonaro Zambelli
TN Todo LA Fernando
= q 5
Notics 4258181 |\ Cron 1218.200 o 13.370.099 Lula 20.225.792
LA TN Todo UOL UOL
o 806 \ o mar
NAGION  2896.181 Noticos 1.031.310 Notieis 12.562.396 Notieis 11.220.718
Infobae 2.139.378 Clarin 1.007.082 Lula 10.825.274 | Carlos Jordy 11.132.998
Que Pasa 1.246.463 Infobae 891.008 o 10.367.321 Flavio 8.145.159
Salta Antagonista Bolsonaro
ElDestape  1.030.420 | UMORPOr 604 974 UOL 9.760.283 Gleisi 8.137.329
la Patria Hoffmann
- La Nacién - Joice . -
Pagina/12 882.851 - 523.815 8.234.981 CNNBrasil 7.311.595
Mis Hasselmann
Mauricio 857.909 | ElDestape  504.509 VEJA 8041700 | JairMessias g 55 109
Macri Bolsonaro
A24.com 754.075 | La100FM  438.504 Quebrando ; ggg 049 | Jovem Pan 6.820.605
o Tabu News
C5N 715.449 Pagina/12 416.738 Brasil 247 7.513.594 ng‘;i’f:" 5.658.128
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Figura 1
Porcentaje de Total Interactions en Argentina (2019, 2023)
y Brasil (2018, 2022) por tipo de pagina (Top 200 pdginas)

(1) Argentina 2019 y 2023
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(2) Brasil 2018 y 2022
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Para contextualizar la comparacién entre actores segiin su pais, am-
pliamos el andlisis a las 200 paginas con mas interacciones y las clasifi-
camos en medios tradicionales, medios no tradicionales, creadores e in-
fluenciadores, politicos, partidos y movimientos sociales?. En la Figura 1,
observamos que en Argentina los medios tradicionales y no tradicionales
concentraron la mayor cantidad de interacciones, mientras que en 2023
se destaco el crecimiento de creadores de contenido, incluidos influen-
ciadores y paginas de desinformacién. En Brasil, los politicos dominaron
las interacciones en ambos afos, seguidos por medios tradicionales y no
tradicionales, con una presencia relevante de influenciadores.

En Facebook, uno de los modos de entender los vinculos que se ge-
neran entre las paginas y perfiles es por medio de los enlaces comunes
compartidos. El analisis de comunidades formadas a partir de estos en-
laces revela el protagonismo de los medios tradicionales en Argentina y
de los politicos en Brasil. Para este estudio, consideramos las métricas
de centralidad de grado, intermediacién y cercania, contrastadas con el
total de interacciones de cada grupo de paginas.

Los datos de la Tabla 2 muestran que los movimientos sociales y los
partidos politicos suelen ocupar posiciones centrales en las comunida-
des formadas en Facebook, con altos valores de centralidad de grado y
cercania, lo que indica su papel en la conexién y cohesién de la red. Sin
embargo, su influencia estructural no se traduce en un impacto significa-
tivo en las interacciones totales. En Brasil 2018, los movimientos sociales
fueron estructuralmente relevantes, pero sus interacciones (7.3 millones)
fueron muy inferiores a las de los politicos (102 millones) y creadores
de contenido (49 millones). En Argentina 2019, los partidos politicos
lideraron en centralidad, pero su alcance real fue minimo (668 mil inte-
racciones), frente a los medios tradicionales (24 millones) y los politicos
(2.3 millones), lo que sugiere que la organizacién de la red dependié de
las estructuras partidarias, mientras que la difusién del contenido estuvo
dominada por actores politicos y medidticos.

2 El codebook con la clasificacién para cada una de estas categorias esta en TOP 200

Networks Argentina Brasil.
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Tabla 2
Indicadores de los roles de los actores politicos
y medidticos en las ultimas elecciones en Argentina y Brasil

Ano y Pais Grupo Degree Betweenness Closeness Total
Centrality Centrality Centrality Interactions

BR 2018 Creadores 0.4014 0.0183 0.6236 49,092,710
Medio No 0.2691 0.0047 0.5696 80,787,517
Tradicional
Medio 0.1332 0.0008 0.5127 57,237,547
Tradicional
Movimiento 0.5102 0.0183 0.6747 7,352,346
Social
Politicos 0.2967 0.0038 0.5710 102,045,509
Partido - - - 14,976,864
Politico

AR 2019 Creadores 0.2366 0.0553 0.4950 4,537,675
Medio No 0.1383 0.0203 0.4755 10,390,048
Tradicional
Medio 0.2066 0.0497 0.4944 24,243,092
Tradicional
Movimiento 0.2957 0.0768 0.5448 2,379,172
Social
Politicos 0.2321 0.0062 0.5118 2,341,301
Partido 0.3319 0.0640 0.5562 668,734
Politico

BR 2022 Creadores 0.1149 0.0431 0.4737 37,477,029
Medio No 0.1142 0.0163 0.4716 28,015,449
Tradicional
Medio 0.3304 0.0029 0.5985 48,852,954
Tradicional
Movimiento 0.0952 0.0255 0.4314 1,759,631
Social
Politicos 0.1906 0.0559 0.5035 164,838,933
Partido 0.6667 0.0000 0.7059 5,874,737
Politico

AR 2023 Creadores 0.3090 0.1530 0.5112 4,882,218
Medio No 0.2129 0.1566 0.4576 3,666,287
Tradicional
Medio 0.4347 0.1006 0.6081 8,141,475
Tradicional
Movimiento 0.6429 0.0000 0.7593 564,927
Social
Politicos 0.1161 0.0479 0.2788 783,236
Partido 0.1310 0.1671 0.3177 1,273,257
Politico

Nota. Fuente: Elaborada por el autor. Los partidos politicos no figuran entre las
200 paginas con mas interacciones en las elecciones nacionales de Brasil 2018.
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En Brasil 2022, los partidos politicos consolidaron su rol organiza-
dor, pero su volumen de interacciones (5.8 millones) quedé eclipsado
por el de los politicos (164 millones) y creadores de contenido (37 mi-
llones), reforzando la idea de que la polarizacién se canaliza a través de
lideres politicos y medios alternativos mas que por las estructuras parti-
darias. En Argentina 2023, los movimientos sociales fueron centrales en
la red, pero con escaso peso interactivo (564 mil interacciones), mientras
que los medios tradicionales (8.1 millones) actuaron como intermedia-
rios efectivos.

En términos generales, el analisis revela que, aunque los movimien-
tos sociales y partidos politicos cohesionan comunidades, su capacidad
de movilizacién es superada por politicos y creadores de contenido,
especialmente en Brasil. En contraste, los medios tradicionales logran
equilibrar centralidad e interacciones, consolidandose como actores cla-
ve en la difusién de mensajes y en la configuracién del debate publico
en ambos paises.

Los grafos de la Figura 2 ilustran las comunidades formadas por las
paginas y perfiles publicos con el mas elevado total de interacciones en
Argentina y Brasil. Los grafos funcionan como un mapa relacional de
las paginas con mayor interaccién, donde los vinculos se establecen a
partir de la coincidencia de enlaces compartidos. En 2019, Argentina
mostré una divisién entre dos grandes comunidades que no estuvieron
muy distantes pero que si tuvieron pocos puntos de contacto. En el lado
izquierdo (comunidades azul royal, verde, gris y marrén) estan las pagi-
nas de apoyo al candidato Alberto Ferniandez. En la derecha, (comunida-
des azul claro, naranja, rosa, lila) los apoyadores de Mauricio Macri. En
2023, fue evidente una dispersién de las paginas, pero aun fue posible
identificar una divisién principal entre los defensores de la candidatura
de Sergio Massa (verde, naranja, marrén, azul royal) y los de Javier Mi-
lei (salmé6n). En Brasil, ambas elecciones mostraron comunidades bien
estructuradas en dos polos. En un lado vemos las paginas con vinculos
comunes entre los apoyadores de Lula y en el otro lado las paginas acti-
vadas por las conexiones entre bolsonaristas.

El principal contraste entre las comunidades formadas en los dos
paises es el posicionamiento de los politicos y los medios tradicionales.
En Argentina, los medios como Pagina 12, C5N, La Nacién y TN estan
en el centro de la discusiéon. En Brasil, son los politicos quienes asumen
este lugar, estando los medios tradicionales en lugares marginales de los
grafos.
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Figura 2
Comunidades formadas® por las pdginas
con mds interacciones de cada pais y ano

Argentina 2019 Argentina 2023

Brasil 2018 Brasil 2022

Grafos generados usando el algoritmo Louvain y layout Fruchterman Reingold. Las
versiones en tamano real pueden ser visualizadas en este link TOP 200 Networks

Argentina Brasil.
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Figura 3
Indicadores de centralidad generales y de temas polarizantes
en Argentina y Brasil
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5. Las tematicas polarizantes en Argentina y Brasil

También analizamos los posteos de Facebook en Argentina y Bra-
sil durante las elecciones nacionales utilizando modelos tematicos como
LDA, deteccién de comunidades con el algoritmo Louvain y centralidad
de intermediacién para identificar patrones de polarizacién. Nos enfo-
camos en las palabras con mayor grado de intermediacién dentro de los
posteos para evaluar su impacto en las métricas de centralidad de las pa-
ginas que compartieron los mismos enlaces. La Figura 3 compara estas
métricas en dos contextos: “General” (todos los posteos) y “Polarizado”
(posteos con palabras de grado significativo de intermediacién), mos-
trando cémo la centralidad de grado, intermediacién y cercania varian
en funcién de las tematicas polarizantes en ambos paises.

En Argentina 2019, los datos mostraron que, en el contexto pola-
rizado, los medios tradicionales aumentaron su centralidad de grado y
los partidos politicos su intermediacién. En 2023, todas las categorias
de paginas, excepto los movimientos sociales, incrementaron sus mé-
tricas de centralidad y cercania, mientras que los politicos aumentaron
su intermediacién, reflejando su rol como puente entre comunidades.
En Brasil 2018, los politicos, partidos, movimientos sociales y medios
no tradicionales tuvieron altos niveles de centralidad y cercania en el
contexto polarizado, pero baja intermediacién, lo que indica poca cir-
culaciéon entre comunidades. Para 2022, las centralidades de los posteos
polarizados aumentaron significativamente, con los partidos politicos y
los politicos alcanzando su maxima centralidad de grado, mientras que
los medios tradicionales, no tradicionales e influencers también mostra-
ron cambios relevantes.

El andlisis confirmé el efecto polarizante de ciertas palabras y te-
maticas con alta intermediacién en el discurso publico durante las elec-
ciones en Argentina y Brasil. La Tabla 3 resume los principales ejes de
polarizacién en cada pais, organizados en divisiones politicas, economia,
género, religion y relaciones internacionales. Esta organizacién es un
recurso analitico que permite comprender cémo cada campo de disputa
articul6 sus narrativas. En muchos casos, los posteos abordaron mas de
un eje tematico simultineamente.

21



Revista SAAP . Vol. 20, N° 1

Tabla 3

Resumen de las temdticas polarizantes: resultados de LDA
(Co-ocurrencia de palabras)

Argentina Argentina
Tema Brasil (2018 Brasil (2022
(2019) (2023) UL (2022)
Polarizacién Polarizacién Bolsonaro vs. Bolsonaro,
Divisiones politica intensificada Lula, derecha, | Lula,
Politicas (oficialismo (Milei vs. izquierda, elecciones,
vs. oposicién) | kirchnerismo) | democracia legitimidad
Crisis Efeitos
. econémica, Dolarizacién, Inflagao, econdmicos,
Economia . ~
deuda, FMI trabalhadores | inflagio,
trabajo trabalho
Aborto
L Igualdad y Mulheres, Mulheres,
P feminismo, Lo C A A
Género justicia de violéncia, violéncia,
derechos , . .
. género patriarcado patriarcado
reproductivos
Casi Menci Igreja, Deus, Fé,
Religion ast IENCIONES NO- | ) essias, evangélicos,
irrelevante significativas A1
evangélicos Bolsonaro
América ;

. . Menos . Aliancas
Relaciones Latina, levant Relativamente politi(%as
Internacionales | relaciones relevante en 0Co presente as,

\ 2023 pocop ONU
exteriores

Ambos paises comparten la polarizacién en las agendas politica y
econémica, pero difieren en la relevancia de las tematicas de género
y religién. Los medios tradicionales, no tradicionales, creadores e in-
fluencers, politicos, partidos politicos y movimientos sociales establecen
vinculos especificos con determinadas tematicas. A partir del rol de cada
grupo, describimos su participacién en la difusién de las tematicas po-
larizantes*. Ademas, notamos qué temdticas y paginas aportan para la
estructuracion de las comunidades formadas®.

*  Las tablas con las métricas de centralidad pueden ser visualizadas en el link:https://
docs.google.com/spreadsheets/d/I1nubmNOLSWR5GObMkFMzkv6alLhNa]8eS-
FU9blySTVkH4/edit?usp=sharing

®  Las tablas con las métricas de centralidad de las paginas también estan en el link:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/InubmNOLSWR5GObMkKFMzkv6al.h-
Na]8eSFU9blySTVkH4/edit?usp=sharing.
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En el ambito politico, la polarizacion en Argentina y Brasil se estruc-
turd en torno a confrontaciones ideolégicas y la emergencia de nuevos
actores politicos. En Argentina (2019), la polarizaciéon se centré en la
disputa entre el kirchnerismo y el macrismo. Los seguidores de Macri
enfatizaban la necesidad de transparencia, reduccién del gasto publi-
co y lucha contra la corrupcién, mientras que los sectores kirchneristas
defendian el rol del Estado en la economia y reivindicaban las politicas
sociales del peronismo. En 2023, la irrupcién de Javier Milei como ac-
tor disruptivo transformé la dinamica del debate. Milei y sus seguidores
promovieron la idea de la “casta” politica como responsable de la crisis,
impulsaron una visién libertaria basada en la reduccién del Estado y la
dolarizacién. Sus opositores, particularmente el kirchnerismo y sectores
progresistas, criticaron estas propuestas como inviables y denunciaron
un peligro para los derechos sociales y el sistema democritico.

El analisis de las divisiones politicas (Tabla 4) revela una recontfigura-
cién de los actores centrales en el ecosistema digital. En Argentina 2019,
la polarizacién se centré en el clivaje kirchnerismo-macrismo, con los
medios tradicionales (como América TV y eltrece) dominando el debate.
Su alta centralidad y cercania demostraron su influencia, aunque su nula
intermediacién limité su capacidad para conectar a las comunidades po-
larizadas. Este panorama cambi6 radicalmente en 2023 con la irrupcién
de Javier Milei, lo que diversificé a los actores principales. Si bien los
medios tradicionales mantuvieron su presencia, los politicos disruptivos
como Patricia Bullrich y los creadores de contenido ganaron relevancia,
con Bullrich destacando por su alta intermediacién, lo que la posicioné
como un puente clave entre comunidades.

En Brasil, la dindmica también evolucioné. En 2018, la polariza-
cion entre Bolsonaro y el PT fue protagonizada por politicos y creadores
de contenido (como Carlos Bolsonaro y Lula no Xadrez), quienes cons-
truyeron comunidades con alta centralidad y cercania. En este periodo,
los medios no tradicionales (Midia NINJA, Brasil 247) jugaron un rol
significativo. En 2022, se evidencié un cambio importante: los medios
tradicionales (SBT, Folha de S.Paulo, O Globo) ganaron espacio y se con-
solidaron como actores centrales en la polarizacién, compartiendo pro-
tagonismo con los politicos en el debate sobre la legitimidad electoral.
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Tabla 4

Resumen de la relacion entre las temdticas polarizantes y actores

Tematica

Pais y

o Resumen del Debate
Ano

Actores y Pdginas Principales

Enfrentamiento entre

Medios tradicionales (América TV,
eltrece, Telefe Noticias), que

pandemia.

Politica AR 2019 . . . dominaron el debate con alta
kirchnerismo y macrismo. . P
centralidad y cercania, pero nula
intermediacién.
i e e Mk Pohtlcos (.Pafljlaa Bullrich) Fon alta
Polarizacién intensificada: intermediacién, actuando como
AR 2023 debate "casta’ v ? puentes. Medios tradicionales
N " ’ (Crénica TV, A24.com) y creadores
progreso". . .
de contenido ganan relevancia.
Confrontacién entre Politicos (Carlos Bolsonaro, Lula no
Xadrez, Fernando Haddad) y
Bolsonaro y el PT de creadores de contenido fueron los
BR 2018 Haddad. Discursos de . L
orden. conservadurismo protagonistas. Medios no
’ oy tradicionales (Midia NINJA, Brasil
rechazo a la corrupcién. . . .
247) tuvieron un rol significativo.
Medios tradicionales (SBT, Folha de
S.Paulo, O Globo) ganaron espacio y
Fuerte debate sobre la emergieron como actores centrales.
BR 2022 L 2 L .
legitimidad electoral. Politicos siguieron siendo relevantes
y compartieron espacio con los
medios.
Creadores de contenido opositores al
AR Debate sobre la crisis, la kirchnerismo (Fuera Kretina, Gente
Economia 92019 deuda del FMIy el que quiere el cambio). Medios
desempleo. tradicionales tienen una
participacién moderada.
Medios tradicionales (Tiempo de
Discusion sobre la Provincia, Perfil.com) mantienen su
AR 2023 dolarizacién v sus Feseos relevancia. Paginas politicas (Década
¥ §OS- Ganada Unidad Ciudadana) actan
€Omo nexo.
Enfrentamiento sobre la Fl.guras.polltlcas (Jome Hasselrgann,
BR 2018 crisis de corruncién Bia Kicis, Paulo Pimenta). Medios no
P Y tradicionales como Midia NINJA
desempleo. . .
participan activamente.
. ., . ., Politicos (Carla Zambelli, Lula,
Discusion sobre la inflacion Carlos Bolsonaro) y medios
BR 2022 y el impacto de la Y

tradicionales (Portal R7, Jornal da
Record) son actores centrales.

24




Lucas Durr Missau

Debate sobre el aborto y el

Movimientos sociales (Revolucién
Popular, Gestién Mauricio Macri -

Género AR 2019 .. Javier Milei) son actores centrales.
feminismo. o . .
Politicos y medios tradicionales
tienen participacién limitada.
Influencers (Revolucién Popular,
. Empoderados) ganan protagonismo.
AR 2023 D.ebate.sobre 1gualdad Y Medios no tradicionales y
violencia machista. L . .,
movimientos sociales también son
relevantes.
.. Politicos (Fernando Haddad, Carlos
Lucha contra el feminismo Bolsonaro) y movimientos sociales
BR 2018 |y defensa del modelo Yo
- .. (Mulheres Unidas Contra Bolsonaro)
familiar tradicional. .
dominan el debate.
Politicos y medios tradicionales (SBT,
Lucha contra la violencia de RIS STl o) O)(E ko) o
BR 2022 . L. centrales. Movimientos sociales
género y la misoginia. P .
actian como mediadores entre
posturas opuestas.
Religion AR 2019 = Rol marginal en el debate. Medios tradlcmna'les (Amer{ca v
C5N) hacen menciones ocasionales.
Influencers (Revolucién Popular,
Mayor relevancia con la Empoderados), medios no
AR 2023 YO felevanc | tradicionales (El Destape Radio) y
irrupcién de Milei. L. . o ..
politicos (Javier Milei, Patricia
Bullrich) son actores clave.
Influencia evaneélica Politicos (Carlos Bolsonaro,
BR 2018 cen?ral ¢ araV:l gele Fernando Haddad, Filipe Barros) e
P: influencers (NasRuas, Anti-PT) son
bolsonarismo. )
los actores mds relevantes.
Medios tradicionales (Jornal da
La polarizacién religiosa Record, Revista Férum) ganan
BR 2022 . . o .
alcanza su médximo grado. relevancia. Politicos (Jair Bolsonaro,
Ciro Gomes) también son destacados.
Debate sobre la relacién con Medios tradicionales (América TV,
RRII AR 2019 . . . Telefe Noticias, A24.com) tienen una
el FMI 'y América Latina. . s, )
participacion consistente.
. s Influencers y medios no tradicionales
Dicotomia "Occidente vs. Eeesoluetn Raoulkrs NeSoBo)
AR 2023 | Socialismo"y alineacién con volu p.u ’ B Y
ganan protagonismo. Politicos como
EE. UU. . D .
Javier Milei lideran la narrativa.
Creadores de contenido e influencers
BR 2018 = Rol menos relevante. (Mld.la NINJA, NasRuas) son L.
cruciales para conectar la tematica
con otras discusiones.
Mayor protagonismo en Politicos (Carla Zambelli, Lula)
BR 2022  debates sobre alianzas lideran el debate, con medios no

globales.

tradicionales mediando.
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La economia se confirmé como un eje de polarizacién persistente
en ambos paises, con debates que se radicalizaron en el tiempo. En Ar-
gentina 2019, el debate gir6 en torno a la crisis, con la discusién domi-
nada por creadores de contenido opositores al kirchnerismo. En 2023, el
foco se movié hacia propuestas radicales como la dolarizacién, donde la
participacién se amplié para incluir a medios tradicionales y a paginas
politicas, lo que refleja que el conflicto econémico se tradujo en nuevas
formas de confrontacion.

En Brasil 2018, la discusién econémica estuvo dominada por figuras
politicas que conectaban la crisis con la corrupcién. En 2022, con el im-
pacto de la pandemia, el debate se centré en la inflacién, manteniendo a
los politicos como actores centrales, pero con una relevancia creciente de
los medios tradicionales, lo que demuestra su capacidad para articular la
agenda econémica en el ecosistema digital.

La tematica de género opera como un factor clave para la cohesién
y expansion de las comunidades. En Argentina 2019, los movimientos
sociales fueron los actores centrales del debate sobre el aborto, mientras
que los politicos y medios tuvieron una participacién mas limitada. En
2023, el protagonismo se desplazé hacia los influencers y los medios no
tradicionales, que actuaron como catalizadores de la polarizacién en tor-
no a la igualdad y la violencia machista.

En Brasil, los politicos y movimientos sociales dominaron el debate
de género en 2018. Sin embargo, en 2022, los medios tradicionales (SBT,
Folha de S.Paulo) ganaron relevancia y asumieron un papel mas influ-
yente en la agenda. Este hallazgo es notable, ya que muestra cémo la po-
larizaciéon tematica puede trasladarse del activismo digital a los medios
masivos, donde los movimientos sociales mantienen un rol destacado
como mediadores entre posturas opuestas.

La religién mostr6 un claro contraste entre los dos paises. En Argen-
tina, el tema fue marginal en 2019, con menciones ocasionales de los
medios tradicionales. Sin embargo, en 2023, cobré mayor relevancia con
la irrupcién de Milei. Los influencers y medios no tradicionales fueron
cruciales para difundir los discursos que conectaban valores religiosos
con la critica a la “casta”.

En Brasil, la religion fue un eje central desde 2018, con la influencia
evangélica evidente en el apoyo a Bolsonaro. Politicos e influencers fueron
los principales difusores de estas narrativas, mientras que los medios tra-
dicionales tuvieron una participacién limitada. La polarizacién religiosa
alcanz6 su punto maximo en 2022, con los medios tradicionales y los
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politicos consolidando el vinculo entre fe y politica, lo que evidencia la
instrumentalizacién estratégica de este clivaje en el escenario electoral.

Finalmente, la discusién sobre relaciones internacionales refleja
c6mo las élites adaptan marcos discursivos preexistentes. En Argentina,
la visiéon de una “patria grande latinoamericana” de 2019 fue reempla-
zada en 2023 por la dicotomia “Occidente vs. Socialismo”, liderada por
los influencers y medios no tradicionales que impulsaron la narrativa de
Milei de una alineacién con EE.UU.

En Brasil, el tema tuvo menor relevancia en 2018, pero cobré prota-
gonismo en 2022. En ambos casos, los politicos y medios no tradiciona-
les fueron los actores clave, lo que subraya la naturaleza de nicho de este
debate en las plataformas digitales.

La Figura 4 ilustra la relevancia de las tematicas y las paginas en la
composicién de las redes formadas en los dos paises. En estos grafos, los
nodos representan paginas de Facebook que han compartido conteni-
do relacionado con temidticas politicas, econémicas, de género y religio-
sas durante el periodo electoral analizado. Cada nodo tiene un tamafo
proporcional a su grado de conexién, es decir, cudntas interacciones o
relaciones tiene con otras paginas. Los colores de los nodos indican la
categoria temdtica predominante en el contenido que comparten: verde
para politica, azul para economia, naranja para género y amarillo para
religion. Ademads, destacamos los colores de las 200 paginas con mas in-
teracciones en el periodo analizado: creadores e influencers (color vino),
medios tradicionales (rojo), medios no tradicionales (rosa), politicos
(verde musgo), movimiento social (lilas) y partido politico (marrén). Es-
tas paginas destacadas son actores clave en la red, ya sea por su influen-
cia, alcance o rol en la difusiéon de informacién. Las aristas (las lineas
que conectan los nodos) representan las interacciones entre las paginas,
es decir, cuando dos paginas comparten el mismo enlace o contenido. El
color de las aristas refleja la tematica predominante en esa interaccion:
verde para politica, azul para economia, naranja para género y amarillo
para religion.
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Figura 4
Comunidades formadas® por las paginas de cada pais y ano

Argentina 2019 Argentina 2023

Brasil 2018 Brasil 2022

Grafos generados usando el algoritmo Louvain y layout Fruchterman Reingold. Las
versiones en tamaifio real pueden ser visualizadas en este link TOP 200 Networks

Argentina Brasil.



https://drive.google.com/drive/folders/1bvg1vJE9y33jikdrsrPonR-klIdCVf45?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1bvg1vJE9y33jikdrsrPonR-klIdCVf45?usp=sharing
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Esto permite visualizar como las paginas se agrupan en comunida-
des temdticas y como interactian entre si. Por ejemplo, las paginas con
un alto grado de centralidad (nodos grandes) son actores clave en la
red, mientras que las comunidades (grupos de nodos cercanos) reflejan
agrupaciones temadticas o ideoldgicas. Las aristas coloreadas ayudan a
identificar qué temas son mas recurrentes en las interacciones entre pa-
ginas, lo que puede indicar patrones de polarizacién o convergencia en
el discurso publico.

En ambos paises, los cuatro grafos muestran que las paginas y los
contenidos referentes a politica y economia son estructurantes: nodos y
aristas verdes y azules ocupan el centro de cada comunidad. En cuanto
a género y religién, fundamentales en la distincién de cada pais, son
tematicas que operan en la dindmica de expansién y restriccién de las
comunidades. En expansién, cuando hacen la conexién con otras co-
munidades o paginas; en restriccién, cuando promueven la cohesion de
grupos de paginas ya estructuradas.

En Argentina, la discusiéon de género (aristas naranja) y economia
estuvieron presentes en los dos grafos mediando péaginas en ambos lados
de la disputa. En 2019, fueron centrales y también sirvieron como puen-
tes de conexién entre paginas que ocuparon posiciones centrales con
paginas en posiciones marginales. Los nodos de tematica politica (color
verde) estuvieron en posiciones centrales en ambos lados de la disputa;
por otro lado, los nodos en que la tematica de género fue predominante
se posicionaron en lugares distintos: en la comunidad de apoyadores
de Alberto Fernandez los nodos son centrales y marginales; en la comu-
nidad de apoyadores de Mauricio Macri, los nodos estan en posiciones
marginales expandiendo la conexién politica con otras paginas en su
entorno. En 2023, la discusiéon sobre economia fue predominante con
un aumento significativo de la tematica religiosa, principalmente, en las
comunidades formadas por paginas que apoyaron a Javier Milei. En las
paginas de apoyo a Sergio Massa, la discusién de género conecta paginas
en que predomina el contenido politico, mientras que en las comunida-
des formadas por los apoyadores de Javier Milei y Patricia Bullrich, el
debate de género estuvo asociado a paginas de contenido religioso. En
cuanto a la posicién de las paginas, en 2023, los medios tradicionales se
distancian del centro de formacién de las comunidades. Paginas de me-
dios como Péagina 12, Clarin, La Nacién, TN, que en 2019 estuvieron en
la formacién de las comunidades, en 2023 cedieron espacio a creadores
de contenido e influencers y politicos.

En Brasil, en la comunidad formada por los apoyadores de Bolsona-
ro, las aristas mas visibles son de tematica econémica y religiosa. Del otro
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lado, esta la comunidad de las paginas de apoyadores del PT (Partido dos
Trabalhadores) en que la discusién giré mas en torno a género y politica.
En 2018, politica y economia estuvieron presentes en ambos grupos con
un poco mas de atencién a la cuestion econémica. La tematica religiosa
se situ6 en posiciones marginales conectando paginas de caracter politico
entre los apoyadores de Bolsonaro. La discusién de género fue funda-
mental generando cohesién y expansién de la red de apoyadores del can-
didato Fernando Haddad (PT). En 2022, politica y economia dividieron
el grafo entre bolsonaristas y petistas. El grafo mostré predominancia
de las aristas azules en la parte sur del grafo en contraste con la predo-
minancia de verde en la parte norte. Mas alld de esta divisién, cuando
miramos las ilustraciones mas de cerca, identificamos la fuerte presencia
de la tematica de religién en los vinculos generados por las comunidades
bolsonaristas dejando de ser marginales —como en 2018— para asumir
centralidad en 2022. Aunque sea predominante del lado bolsonarista, la
religioén pas6 a ser un tema mas evidente en el lado petista.

6. Conclusiones

Este estudio analiz6 la morfologia de la polarizacién en Argentinay
Brasil. Los hallazgos confirman que la polarizacién es un proceso dina-
mico y multifacético, moldeado por la interaccién estratégica entre acto-
res, temas y la arquitectura de las plataformas digitales. Nuestro analisis
ofrece tres aportes a la comprensiéon de este fenémeno.

En primer lugar, demostramos cémo la polarizacién se articula como
un ecosistema hibrido de discursos y actores. Nuestro analisis ofrece una
perspectiva matizada, demostrando que la influencia en el &mbito digital
se configura a través de las dinamicas y la competencia entre distintos
actores. La capacidad comunicativa de los politicos disruptivos (como
Javier Milei en Argentina y Jair Bolsonaro en Brasil), los creadores de
contenido y los medios no tradicionales para movilizar interacciones,
superando la centralidad de las estructuras partidarias clasicas en Face-
book, sugiere que la polarizacién se canaliza a través de figuras mediati-
casy lideres de opinién, siendo un proceso personalizado y mediado por
las plataformas.

Sin embargo, esta observacion tiene sus limitaciones. Si bien las in-
teracciones en Facebook muestran que la capacidad de movilizacién de
los partidos es superada por la de sus lideres o los medios, es crucial re-
conocer que estas estructuras partidistas siguen siendo los organizadores
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del proceso de campana electoral. La visibilidad digital de un candidato,
sus recursos, su agenda y su discurso estan intrinsecamente ligados a la
maquinaria partidista que los respalda. En este sentido, nuestro analisis
subraya la necesidad de distinguir entre la visibilidad y la centralidad
digital de los partidos y su rol estructural y material en la politica fue-
ra de la red. La aparente menor centralidad digital de los partidos no
disminuye su relevancia en el mundo politico, sino que demuestra una
mutacién en la forma en que su influencia se proyecta en linea.

En segundo lugar, identificamos que las tematicas no son solo reflejos
de la polarizacién, sino que cumplen roles funcionales especificos en su
arquitectura. Los temas de politica y economia actdan como ejes estructu-
rantes, en el centro de las redes, definiendo clivajes. En cambio, tematicas
como género y religién operan como factores de expansion o restriccion,
sirviendo para movilizar bases de apoyo, reforzar identidades comunita-
rias y, en algunos casos, actuar como puentes. La centralidad de la religion
en los periodos electorales de 2018 y 2022 en Brasil y su creciente rele-
vancia en la campana de Milei en 2023, demuestran que las plataformas
digitales ofrecen un terreno fértil para la instrumentalizacién de clivajes
morales y culturales. Este hallazgo subraya la necesidad de estudiar la po-
larizacién mas alld de la coocurrencia de palabras, prestando atencién a la
funcién que cada tema cumple en la construcciéon de comunidades.

Finalmente, el analisis de la red tematica sugiere un avance para los
estudios sobre el rol de las plataformas en la polarizacién. Los resultados
de Argentina y Brasil demuestran que Facebook no es Gnicamente un
amplificador pasivo de la polarizacién, sino un espacio con una morfolo-
gia propia que facilita nuevas formas de interacciéon. La alta intermedia-
ciéon de péaginas especificas, como la de Patricia Bullrich en Argentina,
muestra que las plataformas pueden actuar como puentes entre comuni-
dades fragmentadas, lo que permite la circulacién de mensajes y opinio-
nes entre clivajes opuestos. Sin embargo, este contacto no siempre gene-
ra moderacién, ya que a menudo puede mantener o reforzar el rechazo
entre los grupos discordantes. Este hallazgo matiza la visién de que las
burbujas de filtro son herméticas, sugiriendo que la polarizacién es un
proceso complejo donde la segmentacion y la conexiéon pueden coexistir.

En sintesis, aunque parcial, este estudio indica la posibilidad de fu-
turas investigaciones que sistematicen el analisis de los discursos, actores
y temas en entornos digitales. Un préximo paso podria ser identificar
patrones recurrentes en la interaccién entre la personalizacién de la po-
litica, la funcionalidad de los temas y la arquitectura de las plataformas,
permitiendo una comprensién de la interaccién entre medios, eventos
politicos y las divisiones sociales.
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